
       éco-
nomique, 
est-ce que 
l’on arrête 
de penser 
aux autres 
? …Si au contraire du modèle individualiste 

se dessinait une période solidaire.
Il devient alors nécessaire de mieux  
faire connaître ceux qui n’ont pas  
attendu pour se mobiliser et agir. 

Crise

François Lochon - Terre des Pôles



…Ceux de l’écologie, de la citoyenneté, de l’entraide… 
sont recyclés à d’autres fins, pour mieux vendre des 
automobiles, des téléphones portables ou des assu-
rances… Combattons les cynismes.

 

Il faut reprendre  

des mots.
possession 

Françoise Spiekermeier - Dr Mo



Dire                     
et les différences.

Dire les spécificités, raconter, rendre des 
comptes financiers des actions menées, 
communiquer l’efficacité des missions  
sociales…
Il nous faut limiter la ressemblance des 
discours, écarter les messages passe- 
partout.

L’IDENTITé

Mat Jacob - Sommes-nous ?



Baptiste Lignel - Don de Vie

Comment main-
tenir un niveau 
suffisant de dons 
avec des outils  
synonymes de
saturation. 
Explorons de
nouvelles pistes.  

Régénérer  
les outils de 
collecte.



Tous vos projets commencent 
par une indignation. Les vernis 
du marketing, les concepts  
léchés, les représentations  
interchangeables ont gommé 
ce sentiment contagieux qui  
fédère le soutien des dona-
teurs.

l’indignation
oubliée

Françoise Spiekermeier - Dr Mo



Combattre  
la 

Nous devons réfléchir à la 
représentation de l’autre 
que nous aidons, à sa victi-
misation, livrées en pâture 
à des regards distants,  
indifférents. 
Communiquer, ce n’est pas 
mettre à distance. C’est 
permettre la dignité.

PITIé.

Mat Jacob - Sommes-nous ?



Donner 
la 
aux bénéficiaires.

Retranscrire la parole, les té-
moignages, est une manière  
d’humaniser un lien, devenu 
lointain, entre les donateurs 
et les bénéficiaires.

parole

éric Bouvet - Don du vivant, l’amour en partage



de compétences
 

Pour répondre de manière efficiente, nous 
disposons d’une structure intégrée de créa-
tion et de production graphique, ainsi que 
de spécialistes du planning stratégique et de 
l’analyse statistique et marketing des don-
nées.
Pour la production, nous fonctionnons en  
collaboration avec des structures spéciali-
sées parmi les plus reconnues du secteur.
Un fonctionnement original qui installe le 
principe déterminant de transparence des 
coûts. 

Vincent Ohl - Rugbymen, entrons dans la légende

Synergie


